
08/04/2013

1

EL PROYECTO ECONWELFARE: 
Contexto socioeconómico del 

Bienestar Animal

Miguel Ángel Aparicio
Facultad de veterinaria

Universidad de Extremadura

FORO INIA SOBRE BIENESTAR ANIMAL, 9 de abril de 2013

2

3

¿Podría decir cuanto cree que sabe acerca de las 
condiciones en las que son criados los animales en España?
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¡¡¡ 90 % DE LA POBLACIÓN 
ESPAÑOLA ALGO - NADA !!! 

Attitudes of Consumers Towards the Welfare of Farmed Animals

1.1

E U R O B A R O M E T E RE U R O B A R O M E T E R

1. The Welfare of Farmed Animals

1.1 Knowledge of farms where animals are reared
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Results Map: EU25

CountryResults

EU25 68%

Belgium 67%

Denmark 92%

Germany 87%

Greece 34%

Spain 51%

France 68%

Ireland 74%

Italy 62%

Luxembourg 54%

The Netherlands 66%

Austria 72%

Portugal 29%

Finland 92%

Sweden 93%

United Kingdom 70%

Cyprus 49%

Czech Republic 59%

Estonia 69%

Hungary 57%

Latvia 76%

Lithuania 73%

Malta 54%

Poland 80%

Slovakia 56%

Slovenia 63%

Question:4. Have you ever visited a farm which rears animals?

Answers:Total "Yes"
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EconWelfare

El bienestar animal en el contexto 
socio-ecónomico.

OBJETIVO: Revelar los instrumentos que 

pueden ser más eficaces en la mejora del 

bienestar animal, que representen los 

intereses de la sociedad civil y garanticen la 

competitividad de la ganadería. 

7º Programa Marco de la UE

•1,3 millones de €

•1 agosto 2008 – 31 julio 2011
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Socios de EconWelfare

LEI (NL)

CRPA (IT)

UKIM 
(MK)

ASG-(Co-ordinator, NL)

FIBL (CH)

SGGW (PL)

SLU (S)

UNEW (UK)

UNEX(ES) 7
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WP0. Comunicación

ANIMAL SOCIEDAD CADENA

WP5. Gestión

WP1. Sintesis de los estandares y de las iniciativas del BA

WP2. Análisis de puntos fuertes y débiles

WP4. Beneficios, costes e impacto comercial

WP3. Instrumentos politicos y monitorización

Estructura del proyecto

FIBL

CRPA

SLU

SGGW

ASG-WUR

ASG-WUR

UNEX/

ASG-WUR
LEI-WUR UNEW
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ANÁLISIS DAFO SOBRE BA

FORTALEZAS

- Campañas

- Red de distribución

- Mejores condiciones de 

comercialización

AMENAZAS

- Recesión económica

- Exportación sensible a precios 

- Obligaciones del BA influye 

viabilidad económica

OPORTUNIDADES

- Voluntad de cambio

- BA vinculada a criterios 

saludables

- Minoristas comprenden interés 

consumidores

DEBILIDADES

- Legislación

- Escaso impacto de campañas

- Intereses económicos vs BA
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Percepción sobre el BA y presiones para 
incrementar el nivel del BA 
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HOJA DE RUTA DEL DESARROLLO DEL BIENESTAR 
ANIMAL
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Cumplimentar 
legislación EU 

Sensibilización

Desarrollo de 
productos

Ampliación 
mercado

Integración con otros 
aspectos: Seg. Alim., Calidad

Qué?

Compartir buenas 
prácticas, y aplicación de 

incentivos

Desarrollo de 
estándares

Apoyo a la 
comercialización

Asociaciones comerciales 
y desarrollo de productos 

y estándares

Formación y educación 
del público
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Posición de cada país en la ruta del BA
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WP3, Metodología

• La encuesta Delphi se realizó en dos vueltas. Con 
carácter anónimo. Posibilidad de revisión

• Se establecieron 5 categorías de expertos:

– Asociaciones de ganaderos

– Asociaciones de industriales

– Autoridades públicas (funcionarios)

– Investigadores

– ONG’s
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Public 
awareness of 
farm animal 
welfare

Education & 
information to 
chain

On-farm 
standards

Off-farm 
standards

New markets &  
existing 
markets

Italy 4.312 4.401 4.20 3.96 3.82

Macedonia 4.58 4.651 4.60 4.642 4.15

Netherlands 4.382 3.79 4.13 4.00 4.421

Poland 4.441 4.20 4.12 4.222 4.01

Spain 3.67 4.141 3.74 3.832 3.54

Sweden 4.271 3.82 3.78 3.812 2.90

Germany 4.252 4.03 4.301 4.05 3.95

UK 3.83 4.09 4.321 4.232 3.51

A Delphi questionnaire among 200 stakeholders in 8 countries

Which policy objective is most important?
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Effectiveness of Broad Categories of Indicators by Category 
of Experts

Category of Experts 

Indicators
Public 

authorities
Civil 

Society
Farming 

Community
Chain 
Actors

Research/
Advisers

Total 
Sample

Rank 
(total)

Animal-based 4.47 4.61 4.23 4.27 4.71 4.47 1st

Farm-level 4.35 4.33 4.09 4.09 4.01 4.18 2nd

Supply-chain 3.21 3.68 3.67 3.42 3.53 3.49 3rd

Consumer-based 3.10 3.52 3.06 3.04 3.16 3.18 4th

Institutional 2.73 3.55 3.06 2.99 3.11 3.09 5th

15

WP4. Análisis del Coste

Modelo Coste/Beneficio

Objetivo específico: “la valoración de las 
implicaciones financieras debidas a la 
introducción de unas medidas mejoradas de 
bienestar animal a nivel de granja
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WP4. Análisis del Coste

• Casos y consultas a expertos

• Granjas de:
– Vacuno lechero

– Vacuno de carne

– Porcino

– Gallinas ponedoras

– Pollos de carne

Standard - Fattening Pigs

Lp. Norms

1 Allowance of roughage on farm
2 Facilities to avoid competition
3 Bedding materials in laying area
4 Limitation of slatted floors
5 Lightenning
6 Space allowance 
7 Access to outdoor

Total

NET BENEFIT/COST EUR/kg

Veterinary

Labour

Mortality

Feed

Productivity

Investments
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Price increases to compensate costs to upgrade standards 
(% of base year 2010)

PL NL SE UK SP DE MK IT

PIGS 18.4 36.2 21.9 15.0 30.5 36.3 15.5 19.6

HENS 45.7 44.8 2.8 19.0 41.6 39.6 59.1 39.1

BROI-
LERS 9.1 13.4 14.6 12.4 X 11.6 10.4 12.5

COWS -0.2 -0.4 -0.3 -0.1 X -4.3 -0.2 -0.9

BEEF 
CATTLE 0.5 7.6 4.0 0.1 6.9 8.1 1.2 2.2
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Hechos relevantes puestos de manifiesto desde 
el punto de vista social

• En la mayoría de los países analizados, estas 

organizaciones (organizaciones de consumidores) no 

están bien informadas sobre las condiciones reales de 

producción en las granjas. (Final Report, p. 6)

• Las organizaciones de protección animal no 

representan necesariamente el punto de vista de la 

mayoría de los ciudadanos europeos.... Un número 

pequeño de organizaciones de protección animal están 

a favor del vegetarianismo y están contra de cualquier 

tipo de sistema de producción animal.) (Final Report, p. 7)
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Hechos relevantes puestos de manifiesto desde 
el punto de vista social

• Los ganaderos de Suecia demandan la simplificación 

de las normas de bienestar animal,...Algunas 

asociaciones de ganaderos en otros países están a 

favor de protocolos y procedimientos más sencillos. 
(Final Report, p. 9)

• En general, los ganaderos piensan que las acciones 

para la mejora del bienestar animal deben estar 

basadas en el conocimiento científico, la información 

y la formación. (Final Report, p. 9)
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CONCLUSIONES GENERALES ECONWELFARE

• El cambio de los alojamientos implica 
costes que deberían ser compensados 
por mayores precios del mercado o por 
subvenciones

• La educación y formación en el manejo 
de los animales mejora el bienestar y 
los rendimientos económicos

• Hay diferentes rutas para alcanzar el 
mismo nivel de bienestar en Europa

• El bienestar animal debe ser evaluado 
en los animales

EconWelfare has received funding from the European Community’s Seventh Framework Programme 
under grant agreement no. KBBE-1-213095. The results do not necessarily reflect the Commission’s 

view and in no way anticipates its future policy in this area.
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Conclusión final

“La principal conclusión de EW es que no hay 

una solución política única para que la mejora

del BA sea alcanzada en todos los países

miembros al mismo tiempo…La mejora de las

políticas de bienestar animal serán más

efectivas cuando se hagan a la medida para

contextos específicos”

The overall goal is unlikely to be achieved in similar ways, with equal speed and at the same time everywhere in the EU. The main EconWelfare project conclusion is, that 

there is not one single policy solution towards welfare enhancement that will equally well fit all Member States (MS) at the same time. This is due to differences in level 
of legislation, price competition, national income, awareness of citizens and consumers, position of retailers, development of NGOs, farmer skills and awareness etcetera. 

Animal welfare enhancing policies will be most effective when tailor-made for specific contexts.
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MUCHAS GRACIAS
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